
2022年，辉瑞第四次参展进
博会，在开馆仪式上，将邀请中
国国际进口博览局领导、行政部
门相关人员及媒体高层见证其
开馆。辉瑞全球领导人将以视
频的方式致辞，强调辉瑞“在中
国，为中国”的不变承诺。

辉瑞董事长兼首席执行官艾
伯乐讲述的关于辉瑞如何成功研
发全球第一支新型冠状病毒疫苗
及其幕后故事的著作——《永远
领先》将在进博会辉瑞展台首发。

辉瑞携手临床专家介绍我国
面临的真菌疾病挑战，探讨如何进
一步提升我国真菌诊疗能力。

辉瑞携手临床专家介绍新型
冠状病毒感染疾病高危因素和临
床挑战。

辉瑞携手临床专家介绍儿童
复杂性腹腔内感染（cIAI）疾病特
点和临床挑战。

辉瑞中国与国内领先的行
业伙伴签署战略合作协议，共同
探索开发商业健康保险新模式，
共同搭建集临床决策、疾病预防
和患者服务于一体的全方位健
康管理平台，构建商保支付环境
下的“医—药—险”闭环。

辉瑞积极倡导、推动并支持
血友病领域规范诊疗体系搭建，
就“精准帮扶 回归社会”促进工
程达成战略合作意向。

辉瑞与中国心血管联盟深化
战略合作，打通ATTR（淀粉样变
性）诊疗全链条，推动 ATTR-
CM（转甲状腺素蛋白淀粉样变
性心肌病）诊疗突破，提升诊疗能
力，助力患者早筛、早诊、早治。

““辉瑞舞台辉瑞舞台””抢先知抢先知
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第五届中国国际进口博览会（简称进
博会）即将在上海市开幕。作为第一个以
进口为主题的国家级展会，进博会贡献的
远不止满载全球好物的“购物车”，还有中
国对高水平开放承诺的兑现。在这个云集
全球最优秀企业的舞台上，世界知名公司、

行业头部跨国企业已做好展现自己最好一
面的准备。

辉瑞全球生物制药商业集团中国区总
裁彭振科表示，转型后的辉瑞整装待发，将
携转型1周年“成绩单”再赴进博之约。今
年，辉瑞不仅将展示诸多国际领先创新产

品，还将与业内外优秀合作伙伴联动，带来
患者迫切需求的创新医疗服务和解决方
案，助力中国卫生健康体系进一步完善。
特别值得一提的是，辉瑞还将分享其在公
共卫生与防疫方面做出的努力及其对中国
市场的承诺。

中国经济表现出的强大韧性
吸引全球企业参展进博会。据进博
会官网介绍，参展第五届进博会的
世界500强和行业龙头企业超过
280家，回头率近90%。全球四大
粮商、三大种业企业、十大医疗器械
企业、十大药品企业将悉数亮相。

连续4年参展的辉瑞全球生物
制药商业集团（简称辉瑞），将在面
积扩大至1000平方米的展台上，集
中展示其肿瘤、疫苗、抗感染、炎症
与免疫、罕见病五大领域的亚洲首
发、中国首展创新产品和治疗方案。

“进一步扩大展台面积体现了
辉瑞对中国市场有更坚定的信心、
更大的商业布局，以及将引入更丰
富的创新产品、开展更深度的本土
合作。”彭振科表示，世界正在经历
巨变，每年一届的进博会向全世界
传递积极信号，增强了大企业对中
国市场的信心。中国可以成就大企
业的大雄心，大企业也应为中国市
场带来更大的创新活力。

今年，辉瑞以“奋进新辉瑞，科
学赢未来”为主题参展。彭振科介
绍：“转型后的辉瑞带着蓬勃的朝气
为中国患者带来更多突破性前沿产
品。辉瑞专注科学，大力促进医学
科学发展红利惠及患者，助力健康
中国美好蓝图的早日实现。”

据了解，从首次参展开始，辉瑞
就视进博会为展示其亚洲乃至全球
首秀、中国首展产品，快速推进展品
变商品，提升创新产品可及性的“绿
色通道”，以及其与合作伙伴沟通交
流、达成一系列落地意向，多维度促
进共赢的广阔舞台。

2019年是辉瑞进入中国的第
30个年头，辉瑞在第二届进博会上
展示了其在华30年的发展历程；

2020年正值辉瑞中国研发中心成
立15周年，辉瑞在第三届进博会
上展示了该中心在中国医药研发
事业方面做出的努力；2021年，辉
瑞以“新辉瑞，新征程”为主题参展，
向中国和全世界展示了其全新企业
形象，并首次展示3款重磅创新肿
瘤产品——洛拉替尼、舒格利单抗
和注射用醋酸地加瑞克，为众多肺
癌、前列腺癌患者带来新希望。

值得一提的是，在第四届进博会
上，公共卫生防疫专区专委会与中国
国际进口博览局共同主办《第四届
中国国际进口博览会公共卫生防疫
专区企业社会责任公益实践白皮
书》发布仪式。

仪式上，作为公共卫生防疫专区
专委会会长单位，辉瑞与公共卫生防
疫专区医药企业代表，共同展示了
该专区企业履行社会责任的成果，
并倡导企业把促进健康公平可及和
公共卫生事业发展，提升公众健康
水平等社会责任纳入企业发展战
略，融入企业日常运营，不断满足中
国人民日益增长的卫生健康需求。

“进博会汇聚全球优质资源。
借助进博会优势，辉瑞极大地拓展
了商业网络，扩大了合作半径。”彭
振科表示，几年来，辉瑞相继与海南
博鳌乐城国际医疗旅游先行区、福
棠儿童医学发展研究中心、中国人
民保险公司、广州市疾病预防控制
中心等达成合作。同时，辉瑞和诸
多国内领先的互联网医疗科技公司
达成合作，共享卫生健康领域发展
机遇，推动多方共赢。通过链接传
统医疗资源与互联网科技力量，辉
瑞助力数字医疗、智慧医疗发展，以
期为患者带来更加便捷、全面的健
康服务。

1年前，彭振科履新。这位踩
上中国“节奏”的新总裁，开启事业
新旅程。同时，辉瑞也开启转型新
征程，立志从一个强大的商业组织
逐步转变为一流的科学巨擘，成为
一家以患者为先、以科学为基础的
创新型生物制药公司。

仅1年时间，辉瑞就交出一份
优秀的成绩单：自2021年12月至
今，辉瑞在中国获批的新产品、新适
应证或新剂型已达11个；完成组织
架构调整，公司呈现新气象，进一步
稳固了高质量发展的信心。

信心来自进博会舞台，也来自
辉瑞造福患者的不懈追求。截至目
前，辉瑞共有7款中国首秀创新产品

“走”下展台成为商品。其中，2款创
新产品被纳入国家医保目录。在第
四届进博会上，辉瑞发布公司5年
计划：2021年至2025年，计划向中
国引入25个新产品、新适应证或新
剂型，满足中国患者不同生命阶段
的健康需求。这1年间，辉瑞就有
11个新产品、新适应证或新剂型在
中国获批，包括备受关注的新冠肺
炎口服药物Paxlovid。

新冠肺炎疫情发生后，政府、企
业乃至个人纷纷启动新型冠状病毒
疫苗和治疗药物研发工作。作为率
先开展相关研发的企业，辉瑞以
Paxlovid展现了其优势。2021年
12月，Paxlovid获美国食品和药物
管理局（FDA）授予的紧急使用授
权，成为获FDA授权的第一款专门
用于对抗新型冠状病毒的口服抗病
毒药物。

今年2月12日，国家药品监督
管理局发布消息称，根据《中华人
民共和国药品管理法》相关规定，
按照药品特别审批程序，进行应急

审评审批，附条件批准辉瑞公司新
型冠状病毒药物奈玛特韦片/利托
那韦片组合包装（即Paxlovid）进
口注册。

Paxlovid为口服小分子新型
冠状病毒治疗药物，用于治疗成人
伴有进展为重症高风险因素的轻
至中度新冠肺炎患者，如伴有高
龄、慢性肾脏疾病、糖尿病、心血管
疾病、慢性肺病等重症高风险因素
的患者。

今年 3 月，Paxlovid 进入中
国。在吉林省、内蒙古自治区、上海
市等疫情防控中，Paxlovid依适应
证被用于临床。随后，数篇以Pax-
lovid治疗效果为研究目的的临床研
究论文刊登在国际权威学术期刊。

“过去，一款海外创新药从提出
上市申请到获批在华上市通常需要
较长时间。近年来，得益于中国药
品审评审批流程的持续优化，海外
创新药进入中国的速度明显加快，
中国患者可与全球其他地区患者同
步使用全球最新药物研发成果。虽
然海外创新药在华上市时间缩短，
但是Paxlovid进入中国的速度之
快仍非常少见。”彭振科说，今年2
月Paxlovid附条件获批在华上市，
3月第一批Paxlovid 就抵达中国
海关。从其获批到运抵中国，辉瑞
仅用了不到2个月的时间。

为提高药物可及性，今年8月，
辉瑞与国内某药企就Paxlovid签
署本土生产协议。“辉瑞要把‘在中
国，为中国’理念融入日常行动。”彭
振科表示，在中国工作的10年间，
他见证、参与了中国医药卫生体制
改革。他与辉瑞早已深深地融入中
国卫生健康事业，“借由进博会，这
种使命感进一步增强。”

虽然新冠肺炎疫情给社会带来
巨大影响，但是第五届进博会仍将
如期举行。这充分诠释了“中国开
放的大门只会越开越大”的承诺。

新冠肺炎疫情使医药行业的价
值重获评估。医药媒体、制药企业
等行业机构，更加明晰自己肩负的
社会责任和历史使命。

2022年，除新产品密集获批上
市外，辉瑞还促进与中国科研机构、
医院、高校、企业的合作，助力基层
诊疗能力提升，积极创新健康科普
与支付方式，以更好地服务患者。

立足企业社会责任，辉瑞整合
全球资源和网络，为突破性产品的
开发和商业化创造条件，满足患者
多层次的医疗需求。在过去的30
余年中，辉瑞向中国市场引进原研
药和疫苗等60多款产品。“截至今
年7月，辉瑞约有110个研究项目
正在不同国家和地区进行。这些项
目覆盖从Ⅰ期临床试验到注册申报
的全程，涉及肿瘤、内科、疫苗、炎症
和免疫、罕见病等领域。辉瑞中国
研发中心可为全球研发管线提供全
方位的支持，促进中国更早更多地
参与辉瑞全球研发项目的各阶段活
动。”彭振科说。

为增进患者福祉，辉瑞积极响
应各地政府惠民政策。从2021年
年底至今，中国已有98个既往症可
赔付“惠民保”项目纳入辉瑞多款抗
肿瘤及罕见病治疗药物，进一步有
力提升了创新治疗手段的可及性与
可负担性。

未来，为探索可负担药物供应
模式，辉瑞将与多个合作伙伴签订
战略合作协议，共同探索开发商
业健康保险新模式，搭建集临床决
策、疾病预防和患者服务于一体的
全方位健康管理平台，打造商保支
付环境下的“医—药—险”闭环。

深耕中国多年的辉瑞在引入创
新产品的同时，也把研发技术和理
念带到中国，助力中国本土研发能

力提升。2020年，辉瑞提出“两个
80%”战略，即到2022年年底，中国
参加其80%以上的全球早期及关
键临床研究；其中，80%的项目做到
同期申报和同期引入中国，使中国
能够更早更多地参与辉瑞全球研发
项目的各阶段活动，尤其是早期临
床研究项目，让中国患者更快地获
得辉瑞的突破性创新疗法。

当前，新冠肺炎疫情仍未远去，
第五届进博会各项工作有条不紊地
推进。这无疑给辉瑞等外资参展商
注入了长期发展的信心和动力。

据了解，在本届进博会上，辉瑞
作为公共卫生防疫专委会会长单
位，将携手中国国际进口博览局及
5家公共卫生防疫副会长单位和会
员单位，共同召开以“共享机遇·共
赢未来”为主题的公共卫生防疫论
坛，探讨在开放利好环境下，外资企
业如何开展合作，携手为公共卫生
防疫及体系建设注入新动能。

作为活动亮点，《中国公共卫生
行业外资企业共创健康中国蓝皮
书》将在论坛上发布。该蓝皮书将
展示面对全球疫情挑战，外资医药
企业通过促进多方合作交流，持续
加大在华投资，引入创新药品和医
疗产品，惠及中国公众等方面做出
的努力，以及他们在助推中国公共
卫生防疫事业可持续发展，共建全
球公共卫生治理体系等方面做出
的贡献和承诺。

“辉瑞员工积极推动疾病预防
理念，以应对各种顽疾带来的挑
战。”彭振科表示，辉瑞通过科学研
究和整合全球资源为临床提供治疗
方案，以延长患者生命，显著改善患
者生活质量，“在卫生健康产品研发
生产过程中，辉瑞始终奉行严格的
质量、安全标准和价值标准。170
余年来，辉瑞一直努力为患者带来
改变。”

中国市场成就大企业大雄心中国市场成就大企业大雄心AAAAA

融入中国卫生健康事业大格局融入中国卫生健康事业大格局BBBBB

为公卫体系建设注入新动能为公卫体系建设注入新动能CCCCC

辉瑞全球生物制药商业集团中国区总裁彭振科

彭振科与医学专家交流

进博会辉瑞展台

从闪亮到耀眼
辉瑞再登进博会舞台

（本版文章由首席记者叶龙杰整理）
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